Socialt acceptabelt?

En reseberattelse om redaktioners anviandning av sociala medier

Nar jag for nagra ar sedan borjade intressera mig for hur journalistiken ska forhélla sig till de

sociala medierna kidndes fragan 6desméttad pé ett vildigt dramatiskt sitt. Journalistiken

utmanades i sitt innersta vdasen av medborgarmedierna pa nétet. Bloggarna, twittrarna,

facebookarna, bilddagbokarna...allt var en gigantisk utmaning for den klassiska journalistiken.
Skulle de nya medierna bli journalistikens dod?

I dag har jag ett svar som inte ar det jag trodde jag skulle komma fram till.

En av de forsta sakerna jag forstar ar att begreppet sociala medier handlar om véldigt mycket.

Det handlar om anviandargenererat innehall, om “crowdsourcing”, om transparens, om
lasarkommentarer, om bloggar, om Twitter, om Facebook...

Det handlar om nya medieplattformar som &r sociala fran start, och om "gammelmedia” som far
sociala inslag.

Den gemensamma nimnaren ir flerviigskommunikationen. Oppenhet och tillginglighet. Det 4r
det som skiljer den nya medievirlden fran den gamla.

Detta ska handla om hur det gamla forhaller sig till det nya.

De flesta nyheter behover inte langre journalister.

Det dramatiska budskapet skrek fran Joanna Gearys blogg.

Jag hade uppmanats av den svenske nétjournalistikpionjaren Mark Comerford att ta kontakt med
henne infor min resa till Storbritannien. Han beskrev henne som en av de intressantaste tankarna
kring just &mnet journalistik och sociala medier.

Nu liste jag in mig pd hennes tankar. Och ett av hennes mest uppmirksammade blogginlagg
(http://www.joannageary.com/2008/10/28/quick-incoherent-thought-2-why-most-news-doesnt-

need-journos/) handlade om att nyheter inte langre behover journalister.

D4 blev jag sa irriterad att jag néstan slutade lisa.

Néagra manader senare traffade jag henne och upptickte att vi var ganska 6verens.

— Du maste besoka Guardian!

Tipset kom fran Leo Wallentin, en av de SVT-kollegor som har bast koll pa vad som hander pa
natet.

Han hade just hallit en uppskattad forelasning pa Uppdrag granskning, dar han visat Guardians

verktyg (http://mps-expenses.guardian.co.uk/) for lisarmedverkan vid politikergranskning. P&

tidningens hemsida kunde vem som helst plocka fram folkvaldas ersattningsansprak och bedéma

dem, vilket pa ett revolutionerande satt hjalpt tidningen att genomfora dess granskning.



Har hemma hade debatten blivit hard och fatt karaktiren av skyttegravskrig.

Varje gang Sofia Mirjamsdotter sa gammelmedia” svarade Jan Guillou “riktiga medier”.

Det var debatt i SVT:s Babel och det nya och det gamla stod vildigt 1angt ifran varandra.

Jag kiande Sofia sedan mitten av 9o-talet da vi bada varit vikarier pa SVT:s Mittnytt i Sundsvall.
Sedan dess hade hon blivit debattredaktor pa Sundsvalls Tidning, men nu jobbade hon mer och
mer som forelasare.

Pa en krog vid Stortorget hade hon visat sin laptop-presentation. Jag minns ordet Revolution!

Nir jag narmar mig det stora Murdoch-komplexet i Docklands — som ger mig dimmiga
minnesbilder fran TV-scener med demonstrerande grafiker mot tillkallad polis under Thatchers
80-tal — ser jag en av affischerna i Times senaste prenumerationskampanj.

Den forestéller en 6verviktig medeldlders man som dyker ner i vattnet.

Bilden ska gissningsvis associera till viardet av att fa dagens papperstidning levererad lagom till

morgondoppet, men for mig ger den nu helt andra associationer.

Jag ir fem minuter tidig till motet med Joanna Geary. Akte fran hotellet i mycket god tid for att
vara siker pa att inte bli sen.

Nu blir i stillet hon det. Via vakterna i receptionen far jag veta att det varit en forsening i
tunnelbanan och hon blir ungefar 20 minuter férsenad.

Flera timmar efter intervjun, nir jag dter kommer online via mitt Starbucks-konto, noterar jag att

hon forstas skickat mig en tweet i amnet, dar hon bett om ursikt for forseningen.

For Joanna Geary har kontaktytan mellan journalistik och sociala medier inneburit en sprikrakt
uppatgdende karriar. Hon rekryterades till Times fran Birmingham Post, dir hon under nagra ar
byggde sig ett namn i granslandet mellan gamla och nya medier. Hon debatterade
webbpubliceringar och skrev om varfor nyheter inte langre behover journalister och blev en stjarna
pa den sociala mediehimlen, kanske jamforbar med Sofia Mirjamsdotter i Sverige.

Nu ska hon bland annat hjialpa Rupert Murdoch att tjaina pengar pa webben.

— Min generella slutsats ar att man anvander sociala medier bast genom att bygga engagemang
och relationer med sina ldsare, och ge dem en vildigt bra service. D& och forst da kan du borja

fundera p4 att sdlja nanting till dem, sdger hon.

P& BBC har de sociala medierna och anvindningen av "anvandargenererat innehall” snarare 6kat dn
minskat kostnaderna.

Atminstone pastar redaktéren Matthew Eltringham det nir jag frigar om de nya medierna inte kan bli
ett alibi for att kapa kostnader.

— Nej, det dr dyrare! De har investerat i 14 journalister som de annars inte hade betalat f6r. Vi har inte

gjort ndgon journalist arbetslds, och vi har inte tagit ndgon inkomst fran nagon frilansfotograf heller.



Det har ar material som vi annars inte skulle haft! Om vi inte har den hér relationen med publiken, d&
kommer de att skicka det till nigon annan.

Han har visat mig runt pa redaktionen — eller egentligen: redaktionerna. BBC sdnder f6r England och
BBC siander for virlden. Och BBC ska finnas i de sociala medierna och har en sarskild "hubb” for user
generated content och niar materialet dar borjade bli sa bra att det gav nyheter anstélldes en sarskild
interactive reporter med sirkild uppgift att forvandla det anvindargenererade till BBC-nyheter.

— Det fanns svérigheter med att fa ut det dar materialet, eftersom vi inte kunde kontrollera vad som
hinde med det. Ménga stories kriaver en hel del arbete, man fér inte alltid traff s du har en 1ag hit rate.
Och det &r en stor investering for ett program att avsitta en reporter tre dagar for att kolla en story som
kanske inte héller. Vi tinkte att vi kunde ta hand om hela paketet. Vi beh6ver hjdlp med inspelning och
redigering men vi kan gora paketet. Och med den interaktiva reportern kan vi 6ka vardet rejalt pa
presentationen.

— Sen var den interaktiva delen ganska slapp i vira program, de citerade nagra mejl i avannonsen. Nu
lyfter den interaktiva reportern i stillet upp det dar: mejl, video och ljud...det har ar vad var publik

berattar for oss!

Ett scoop (http://news.bbc.co.uk/2/hi/uk/7389219.stm) om dalig kontroll av utlaindsk

arbetskraft vid flygplatser var storyn som satte fart. Den borjade med ett mejltips om att det var
omgjligt att fa tag pa en kopp kaffe pa terminal 5 pa Heathrow eftersom ingen pratade engelska.
Det plockades upp av magasinet Newsnight som bland annat kunde visa att de anstallda i strid med
reglementet inte kontrollerades mot kriminalregistret.

Till en borjan var BBC-ledningen skeptisk till en sirskild satsning pa anvindarinnehall, men
medgav pengar till ett tremanaders pilotprojekt. Vindpunkten blev sedan bomberna i Londons
tunnelbana och det material man fick in i form av bland annat bilder och videofilmer fran
manniskors mobiltelefoner.

— D4 sa alla plotsligt: Vilken briljant idé! Hur kunde négon ha tyckt nagot annat?!

— Vad sager du till den som siger att ni ger bort nyheter?

— Ja, det gor vi.

Simon Rogers svarar snabbt och avmatt, och ar tyst en stund innan han drar den sjalvklara
fortsattningen:

— ...men det gor vi pa webben varje dag! Dar kor vi stories innan de kommer i tidningen.

Jag anar att han ar ritt trott pa fragan.

Simon ar konstruktoren bakom Guardians framgéngsrika politikergranskningsverktyg — och ett
helt ging andra mer eller mindre sociala innovationer pa tidningens webb.

— Vi har den enda europeiska katlaggningen av svininfluensan, berattar han och visar.

P4 tidningens sajt finns siffrorna (http:/www.guardian.co.uk/news/datablog/2009/apr/27/flu-flu-

pandemic) , sedan forvandlas dessa till grafik av anvindare som publicerar sig pa sociala

bildsajter, (http://www.flickr.com/groups/1115946@N24/) och som sedan dterpubliceras av



tidningen. En kreativ korsbefruktning dar stora tal och svargenomtringd statistik gors begriplig
och tillganglig med lasarnas egen medverkan.

— Vi delar ut allt som Google Spreadsheets, som gor det enkelt for folk att ladda hem. Vi gor data
tillgangliga!

I dag ir 350 datablad spridda. Med allt fran svininfluensan och universitetens kvalitetsrankning
till medlemsfordelningen i det hogerextrema British National Party — och musikskribentens lista
over tusen sanger du méste hora innan du dor.

Tidningen ar generos med credit tillbaka till lasarna. I rapporteringen kring politikerutgifterna
har man gjort uppsamlingsartiklar
(http://www.guardian.co.uk/news/datablog/2009/sep/18 /mps-expenses-westminster-data-

house-of-commons) for att visa hur mycket man fatt fram.

Till en borjan var man tre personer pa BBC:s "UGC Hub” — avdelningen for anvindargenererat
innehall (user generated content). I dag ar man alltsa 14.

Dygnet runt hela veckan jobbar de, tillsammans med alla BBC:s redaktioner men med extra goda
relationer till granskande magasinet Panorama och radions dokumentaravdelning. Bidragen kan
gilla hela skalan fran ett fardigt paket till enskilda 6gonvittnesskildringar eller case.

Hur ser man da pa fragan om trovardighet och faktakontroll ndr materialet kommer fran
publiken?

— Kontrollen dr var kirnverksamhet. Vi ar “clearing house” for allt sdnt innehéall. Om vi inte 4r
sikra pa att innehallet ar dkta sa séander vi inte. Den processen upptar 95 procent av var tid. Vi
pratar med dem som tog materialet, och sen vidtar en grundldggande journalistisk kontroll:
detaljer, vad hande, var togs materialet? Och sen kontroll med andra tillforlitliga kéllor som till
exempel nyhetsbyrierna.

Enligt Matthew har man inte utsatts for nagra medvetna bedrageriforsok.

— Men ibland far vi bilder som folk har plockat fran nyhetsbyraerna. Inte for att de medvetet
forsoker lura oss utan de tanker: 'Ni ville ha bilder, nu skickar vi er bilder!’

— Om du blir utskickad som reporter i Stockholm for att intervjua ndgon om en brand — hur vet
du att den personen inte ljuger?

Extra svart blir det vid internationella hiandelser som demonstrationerna i Teheran.

— Mycket av vart innehéll kom fran de protesterande, och vildigt lite fran regeringssidan. Vi
visste att det inte nodvandigtvis var en represenatativ bild. Och det var omojligt att kontrollera. Om
nagon skickar en bild av nat som hinder pa en gata, dd kan du inte forsoka komma i kontakt med
den killen. Om du gor det kan du mycket val utsatta honom for fara.

— Vi har forsokt anvianda andra vagar. Vi har persiska medarbetare med egna kontakter, som kan
kinna igen bilder fran Teheran och siga: "Vi vet att det varit protester i den stadsdelen i dag, och vi
kan hora vad de sager.” Vi undersoker och gor en bedomning. Men nir vi sen anvander materialet
sdger vi ocksd att vi inte fatt en oberoende bekriftelse. Vi dr transparanta med att det finns lite mer

tvivel kring bilderna dn normalt.



— D& och d& mirkte vi att nyhetsbyréerna skickade ut bilder fran Youtube som de hivdade var
dagsfarska, men som vi kunde visa var fran dagen innan.

Matthew berittar om tva exempel dir deras avdelning spelat stor roll for BBC:s bevakning. Vid
ett upplopp pa den lilla 6n Nairu, virldens minsta republik, efterlyste man kontakter och fick pa
fyra timmar ett halvt dussin mejl fran Nairu.

Det andra exempet giller ett uttalande (http://news.bbe.co.uk/2/hi/7232661.stm) av

arkebiskopen av Canterbury, som sagt att sharialagar borde inforas i brittisk lag.

— Han hade sagt det pa en eftermiddagsforelasning och storyn hamnade inte sarskilt hogt hos
oss. Men vi fick 9.000 mejl den eftermidan. Nar vi sg kvantiteten, kvaliteten och styrkan i
reaktionerna ledde det till att storyn tog sig upp i topp. Dagen darpa korde alla tabloiderna storyn
och var vildigt kritiska i tonen. Arkebiskopens mediestrategi blev att férsoka anklaga tabloiderna
for att forsoka piska upp en hatkampanj mot honom.

— Vi hade inte bara koll pa att vi korde ritt story i topp, vi kunde ocksé kdnna stimningen i

landet. Nar man dr med om sant brukar internetskeptikerna pé redaktionerna éndra sig.

Forutom officiella "redaktions-kanaler” uppmuntras ocksé enskilda medarbetare pa alla
redaktioner jag besoker att delta i sociala medier. Men forhallningsreglerna skiljer sig; BBC har ett
strikt regelverk for sina nyhetsmedarbetare men inte tidningarna.

— Vi dr ett public service-bolag. Allt vi sdger och gor far stor betydelse och vi ar medvetna om den
roll vi spelar i mediasystemet hér i landet och i virlden, forklarar Matthew Eltringham pa BBC.

— Vi befinner oss nog i den andra dnden jamfort med BBC, sdger Joanna Geary pa Times.

— Om vi upptéckte att ndgon av vira medarbetare skrev en blogg om sitt specialaimne hos nidgon
annan skulle det forstas vicka reaktioner. Men vi har inga formella regler mer &an att: kom ihag att

du ar anstilld pa Times.

I Sverige handlade diskussionen om redaktioner och sociala medier lange om den stora
utmaningen. Reportrar som skulle f omskola sig nar medborgarjournalisterna tog Gver.

Men det paradoxala ar att den diskussionen alltmer tystnat i takt med att de traditionella
medierna kastat sig in i det nya.

2010 delar Foreningen Gravande Journalister for forsta gangen ut en guldspade i webbklassen,

och den gér till ett "realtidsgrav” (http://blogg.svd.se/granskar) som bygger p& bloggen som

arbetsverktyg och ett stort matt av lasarmedverkan. Tydligt inspirerat av bland annat Guardian.

2010 syns ocksd massor av mer eller mindre kinda traditionella journalister pa Twitter, mangder
av redaktioner har Facebooksidor och flera har anstéllt sarskilda sociala medie-redaktorer.
Webbredaktionerna provar Facebook-verktyg och Twingly-lankar som leder lasaren vidare till
bloggkommentarer. SVT:s granskande flaggskepp Uppdrag granskning later Twitter-
kommentarerna floda p& hemsidan (http://svt.se/granskning) under sindning.

Det nya har tagit sig in i det gamla.



Matthew Elderick pa BBC beskriver hur relationen mellan gamla och nya medier utvecklas i
Storbritannien:

— I borjan var det antagonistiskt. Den unga kretsen av bloggande medborgarjournalister
hamnade i forsvarsposition och opposition mot mainstreammedia. Och mainstreammedia undrade

varfor de skulle bry sig om det dir. Men béada sidor har nu insett att de behover varandra.

Jag fragar Johanna Geary vad hon siger till den dldre kollegan som ar en utmarkt nyhetsreporter
sedan ménga r, och som nu undrar varfér man ska borja bry sig om de nya medierna.

— Darfor att inom nagra ar kommer journalister att leva och do pa sitt online-rykte.

Victoria Raimes hade inte en enda kontakt i Edinburgh nir hon borjade sitt sommarvikariat pa
Edinburgh Evening News.

Men hon hade med sig ett tips fran en journalistldrare i London: borja twittra!

Och hon twittrade. Sokte upp andra twittrare som skrev om Edinburgh och borjade folja varenda
en. Forsokte skapa sig en nisch som den regionala journalisten intresserad av att kommunicera.

Efter bara ndgra veckor pa det nya jobbet gav det ett resultat hon inte kunnat dromma om.

— Jag twittrade med en person som plotsligt skrev att 'Det ar en kvinna har ovanfor som legat
dod i tre ar’. Jag akte dit och pratade med folk och forstod att hon hade varit dod i fem é&r.

Nvheten (http: //edinburghnews.scotsman.com/topstories/Pensioner-lies-dead-in-

flat.5426741.jp) om den doda pensionaren blir en jattenyhet i Skottland den sommaren. Och

Victoria Raimes blir rikskdnd i journalistkretsar som reportern som scoopade med hjilp av sociala
medier.
Hon ar sdker pa att twittraren inte skulle ha ringt tidningens tipstelefon:

— Absolut inte. Han har inte ens tidningen!

Mattew Eltringham har publicerat ett inlagg

(http://www.bbec.co.uk/blogs/theeditors/2009/09/new resource for citizen journ.html) pa

BBC-bloggen Editors dar han argumenterar for etiska regler for medborgarjournalister. Jag
berittar for honom om den svenska debatt som uppstod for ndgra ar sedan efter att liberala
bloggare spridit rykten om att Lars Danielsson tillbringat tsunamihelgen med en dlskarinna.
Matthew berattar att de haft en liknande historia i Storbritannien, med bloggrykten om Gordon
Browns psykiska hilsa.

Blogginlagget om de etiska reglerna var en del i en storre strategi dar BBC vill knyta till sig
medborgarjournalister 6ver hela viarlden, som ska kunna hjilpa till vid till exempel crowdsourcing.
— Jag vill, utan pekpinnar, ge medborgarjournalisterna en mojlighet att hoja sin standard. Alla
blir journalister nu, och man gor det for att beritta sina egna historier och det ar det som gor det sa

kraftfullt. Men man har ingen grund att std pa, man vet inte vad som &r en bra praxis. Om vi

berittar vad vi tycker ar bra praxis, da kan de sjdlva vilja om de vill f6lja det eller inte.



Jag funderar mycket 6ver begreppet onlinejournalist.

Pé flera svenska redaktioner har det hittills varit synonymt med “ompacksjournalist”. Reportern
som sitter vid datorn och skriver om det som skrivits pd andra platser pa nitet. Rewrite. Ompack.

Nu kommer det dock fler och fler exempel pa en annan typ av onlinejournalister och
webbjournalistik. En forstaledsjournalistik, en egen journalistik, till och med en undersokande
journalistik med webben som arena och anviandarna som medarbetare.

Svenska Dagbladets realtidsgrav. Hyllade twittraren Kinga Sandén pa Sydsvenskan. Debattsajten
Newsmill.

P43 arets Gravseminarium framtrader nordiska journalister som anvént bloggen och nitet som
framsta arbetsverktyg, bland annat i bevakningen av den isldndska finanskrisen.

Néagot héller pa att hinda.

Jag fragar Joanna Geary vad hon skulle géra om hon fick jobba tvd ménader som en vanlig
reporter.

— For det forsta skulle jag ha ett specialomrade.

— Sedan skulle jag siatta upp en blogg for alla stories som ar for korta for att bli vanliga artiklar.
Jag skulle beritta vad jag gjorde pa Twitter och borja natverka hejdlost bade off- och online. Jag
skulle leta efter mojligheten att satta upp en natverksgrupp kopplad till mitt specialamne. Det vore

en bra start.

Policyn ar Embrace, not replace.

Omfamna, inte ersatta.

Meg Pickard ar chef 6ver utvecklingen av sociala medier pa Guardian.

Simon Rogers introducerar mig for henne nar jag fragar om tidningens policy kring de sociala
medierna.

— Vi borjar inse att en stor del av var publik haller till pa Facebook, och att det dr dir de hittar
information. Da behover vi finnas pa Facebook, vi ska inte sidga Sluta anvinda Facebook, kom till
oss i stallet!’

Reglerna for medarbetarna ligger ndgonstans mellan BBC:s och Times’.

— Kom i hég att du dr pé jobbet, var en god forebild...och om du startar nénting: hall igdng det!

Ett rdd som far mig att tinka pa de svenska journalister vars Twitterfloden bestér av ett enda
tweet skrivet for sex ménader sedan, med en formulering av typen "Hej” eller "Jag borde komma

igang det har nu”.

P34 journalistutbildningen vid Napier-universitetet i Edinburgh satsar man stort pa sociala medier.

— Jag blev uppringd av en journalist fran Channel 4 som skulle komma hit och foreldsa, da hade
han nétts av vara studenters nyheter via Twitter, berittar chefen for journalistikprogrammet
Rachel Dungar stolt.

Alla elever lar sig arbeta med Twitter och forutsatts skriva personliga bloggar.



Vi diskuterar hur mycket de tilldter av egna asikter; bloggarna ar traditionellt mer views dn news
och studenterna ska s smaningom kunna jobba under till exempel BBC:s regelverk. Kan man till
exempel skriva att man gillar eller ogillar Labour?

— Som tur ar handlar bloggarna mer om att de gillar hastar, sager Rachel och skrattar.

Och s var det det dar med nyheter som inte lingre behover journalister.

Joanna Geary forklarar sig. Hon menar att de flesta nyheter i dag kommer frin nagon som vill fa
ut dem, eller mdste presentera dem. En rapport frin en myndighet, ett deldrsbokslut frén ett
borsforetag, ett utspel fran en organisation...

Allt detta, menar hon, kommer méanniskor i allt hogre grad att kunna fa direkt fran
originalkallorna. Twitter- och RSS-floden blir betydligt snabbare dn den journalist som skriver om
texten till ett nyhetstelegram.

— Jag var si trott pa att rewrita pressmeddelanden nir jag jobbade som reporter. Det var inte det
jag var betalad for att gora! Jag kunde skriva 'Tesco, som har flera butiker i West Midlands’, bara
for att pa nat sitt regionalisera artikeln...

— Om den dar sortens stories behovs for att fylla ut utrymme i tidningen, varfor inte bara stoppa
in pressmeddelandet som det ar? De ar valskrivna, slapp dina journalister till att gora viktigare
saker.

— Journalister tror att de utfor nén slags fantastisk form av undersokande journalistik nar de
rewritar ett pressmeddelande, att det pl6tsligt blir en helt annan artikel. Lat oss vara realister — det
mesta av den hér sortens nyheter ar bara omskrivna pressmeddelanden.

Jag sdger att hennes uppfattning niarmar sig en klassisk — och hard — beskrivning av vad
journalistiken handlar om: en nyhet dr nagot nadgon vill dolja, allt annat dr propaganda. (Ett citat

som bland andra tillskrivits William Randolph Hearst

(http://books.google.com /books?id=eZVWwWTN2LYeC&pg=PA54&dq=%2522news%20is%20what
%20somebody%20wants%20t0%2522&ei=vhRNS4LJBaG4yQSUta2d DA&hl=sv&cd=5%23v=0onep

age&q=%22news%20is%20what%20somebody%20wants%20t0%22&f=false#v=snippet&g=%22n

ews%20is%20what%20somebody%20wants%20t0%22&f=false) och Lord Northcliffe.)

— Jag kommer fran en traditionell journalistbakgrund. I grunden vill jag bevara det som bara
journalistiken kan erbjuda. Jag skulle gdrna gora mig av med hundratals journalister och anstilla
copy-pastare, sa linge jag genom det kunde bevara en redaktion med talangfulla undersokande

skribenter.

Griansen mellan sociala och traditionella medier haller pa att suddas ut.

En annan motsittning vaxer sig tydligare. Den mellan original och ompack. Egen journalistik och
andras budskap.

I ett kirvare ekonomiskt klimat lockas redaktionerna att géra mer av ompack. Initialt kan ocksa
webbens mojligheter locka till just detta: copy-paste-journalistik dr enklare &n nagonsin med

dagens omedelbara tillgang till RSS, Twitter och andra floden.



Men jag ar overtygad om att publiken inte kommer att premiera ompacksredaktionerna.
Tvartom. Varfor ska de vilja att 14sa ett rewritat pressmeddelande eller lyssna pa ett okritiskt TV-
inslag fran en presskonferens, nir originalpressmeddelandet redan natt ut via de sociala medierna,
och myndigheten sént sitt eget TV-inslag fran presskonferensen for flera timmar sedan?

Jag tror att publiken kommer att belona den journalistik som gar bortom, férbi och under de
givna budskapen. Reportern som tar reda pa vad foretaget gor i den del av viarlden som ledningen
inte vill berdtta om. Researchern som tar fram materialet som gor att teamet pa presskonferensen
kan ifragasatta den glittade bilden av verksamheten.

Diar nanstans kommer mitt svar pa frigan om de sociala mediernas betydelse.

Svar ja, jag tror att de s& sméningom kommer att innebéra slutet for den journalistik som dgnar
sig at att packa om och omformulera andras budskap.

Och tack och lov for det.

Stockholm maj 2010

Mikael Pettersson

Resfakta:

I november 2009 &kte jag till Storbritannien. Foljande personer och redaktioner besoktes:
Joanna Geary, The Times, London.

Matthew Eltringham, BBC, London.

Simon Rogers och Meg Pickard, Guardian, London.

Victoria Raimes, Edinburgh Evening News, Edinburgh

Rachel Dungar, journalistikprogrammet, Napier University, Edinburgh

Till Storbritannien reste jag med flyg, inom landet med hyrbil. Boende pé billiga hotell och bed &
breakfast. Kvitton bifogas.



