Journalistikens villkor i Serbien

Det var temat for min resa till Belgrad i slutet av januari 2012. Det var ocksé rubriken pa min
stipendieansokan till Publicistklubben. Min tanke med resan var att triffa si manga
journalister som mdjligt pa olika typer av media for att fa svar pa fragan hur vara serbiska
kolleger moter forandringar pa mediemarknaden. Jag fick hjélp av svenska ambassaden pé
plats med att boka ndgra kontakter och fyllde pa med nagra egna. Slutsatsen &r att
journalistiken i hog grad bidragit till den demokratisering av landet som skett och manga
journalister har och fortsétter att utritta stordad, trots sma resurser. Men de ekonomiska
realiteterna for medierna, i kombination med allt kraftigare patryckningar fran politiker och
annonsorer, haller pa att sétta journalistiken pa undantag.- Léget dr pd vissa sétt virre dn
under Milosevic tid vid makten. Regeringen har ett stort inflytande pa vad som skrivs och
politisk patryckning dr ett stort problem. Det sdger Dragana Solomin, som &r chef for
medieenheten vid OSSE:s kontor 1 Belgrad, organisationen for fred och sékerhet 1
Europa.OSSEs kartlidggning av situationen for medier i Serbien beskriver ocksa en situation
med fattiga medieorganisationer, som har svart att std emot patryckningar utifran, och dar
sjdlvcensur préiglar vardagen pa redaktionerna.Svetozar Rakovis dr generalsekreterare for
NUNS, ett oberoende serbiskt journalistforbund. Han &r djupt bekymrad.- Vi dr mitt inne 1 en
djup kris for de serbiska medierna. Professionalismen 1 yrket sjunker, kvalitetsmedier tappar
mark pa bekostnad av tabloider och det verkar som om vi stér infor en vag av nedldggningar
av tidningar, sdger hanUnder hela 1990-talet var serbiska medier uppdelade i tva vitt skilda
lager - de som kontrollerades av regimen och de som var oberoende. Medan de forra var en
del av maktapparaten och hetsade vdldsamt mot oliktéinkande, var de mer sjélvstindiga
medierna ofta sponsrade utifran och verkade mer underjordiskt. Den 5 oktober ar 2000 foll
Milosevic regim och medielandskapet férindrades for alltid.Over en natt bérjade tidningar,
radio och tv-kanaler stédja de nya makthavarna i den demokratiska oppositionen. Manga
chefer byttes ut. Men nagra storre strukturella reformer pa medieomradet genomforde inte
regeringen. Foridndringarna och privatiseringarna har kommit stegvis.Fortfarande finns det
tecken pa att journalister hotas, sérskilt pa medier i mindre samhéllen. Trots att det finns ett
antal professionella organisationer med syfte att ta tillvara journalisternas intressen &dr skyddet
mycket begrinsat. Privatiseringen av de tidigare statliga medierna har skett halvhjértat, enligt
OSSE. En av de mest banbrytande medierna var B92 - vars radiostation under 1990-talet gick
1 bréschen for kritiken av regimen. Sasa Mirkovic ér chef for B92-stiftelsen, ett mediehus som
ar aktivt med savél radio som tv savil som en tidning pé nétet. - P4 1990-talet hade oberoende
medier omfattande stod av manga bistdndsgivare i vist. Da var journalistiken ocksa antingen
svart eller vit. I dag tidvlar vi pa marknaden. Idag &r alla mer eller mindre gra, séger han.
Serbiens nidrmande till EU kan bidra till en mycket positiv och viktig sak, om man far tro Sasa
Markovic: att dven Serbien kan fa konkurrenslagstiftning som gor det majligt for privata
aktorer att konkurrera pa lika villkor som de statliga- En lag som reglerar hur de statliga
monopolen fir bete sig vore det kanske viktigaste bidraget frin Europa, siiger han.Aven Sasa
Markovic &r orolig ver hur det ska g& for ménga av hans journalistkolleger och for sjalva
journalistiken. - Serbisk journalistik moter nu sin svaraste stund. Dels har vi en pagéende
ekonomisk kris. Dels sa har vi for manga medier, vissa kommer inte att 6verleva.Sarskilt svart
att klara sig tror han det kommer att vara for vissa radiostationer och manga dagstidningar.
Serbien har idag 11 nationella dagstidningar, ungefir lika manga radiostationer och ett halvt
dussin tv-kanaler.- Nétbaserade medier kommer att vixa och tv kommer att klara sig ganska
bra, spar Sasa Markovic.Aleksander Roknic &r redaktor pa kvalitetstidningen Danas, som har
sitt kontor hogst upp 1 ett bostadshus 1 Ostra delen av Belgrad. Dagstidningen, vars ldsare
tillhor en intellektuell medelklass, har en upplaga pa 30 000 exemplar, men en vikande
lasarkrets. - Var ekonomi &r i déligt skick och vi dr beroende av ett fatal annonserande
foretag. Vi har inte rad att skriva kritiskt om dessa, sdger Rodnic.Den konkurrerande



kvalitetstidningen Politika &r fortfarande statligt 4gd och har léttare f4 annonser. Dessutom
har statliga medier en annan fordel - de fér tillgang till information och tips fore de
kommersiella medierna.- Darfor méste vi jobba pa ett annat sétt dn de statliga tidningarna. Det
handlar mycket mer om att upparbeta bra kanaler, fa tillgang till lickor och konkurrera genom
kvalitet,. Detta har ocksa utvecklat var journalistik séiger Vaclav, en av reportrarna pa
Danas.Om Danas representerar “gammelmedia” kan tidningen Blic ségas vara ett bra exempel
pé “nya medier”. Sedan tyska Springerkoncernen kopte kvillstidningen Blic for ett ar sedan
har hela verksamheten gjorts om till ett mediehus. I en nybyggd kontorsfabrik 1 norra Belgrad
samsas tidningen Blic, med 123 000 i daglig upplaga, med gratistidningen 24 timmar. Har
produceras ocksé veckotidningar, nitsajter och olika former av e-handelsplatser.Mitt i alltihop
sitter Ivan Radic, nyhetschef med ansvar f6r ekonomi och niringslivsbevakningen. Efter tio ar
som reporter, bland annat just pa Danas, handplockades han till detta jobb dér han tjédnar cirka
1000 euro i manaden, mer @n dubbelt sa mycket som en vanlig reporterlon.Han berittar om
hur tempot drivits upp, och hur ménga av hans for detta journalistkolleger har gatt vidare till
andra jobb. Med ett skimmer i blicken talar han om de “gyllene dren” for serbisk journalistik,
aren mellan 2000 och 2005, da medierna gick i braschen for det nya Serbien.Idag, som
ekonomiredaktor, upplever han att det blir allt svéarare att bedriva kritisk journalistik.-
Tidigare var det mest politiker som forsokte paverka journalister. Nu forsoker alla inom
ndringslivet gora det, sédger han och exemplifierar med telefoni, olja, livsmedel, branscher dér
annonsormakten &r sa stor att det dr svart att 6verhuvudtaget granska dessa foretag.- Det
kénns som vi behover borja om fran borjan. Om vi ska ateruppritta fortroendet for
journalistiken. Och fOr oss journalister, lagger han till.
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